
第三章 技术、服务及其他要求
（注：本章的技术、服务及其他要求中，带“★”的要求为实质性要求。采购⼈、代理机构应当根据项⽬实际要求合理设定

，并在第五章符合性审查中明确响应要求。）

3.1.采购内容
采购包1：
采购包预算⾦额（元）: 1,200,000.00

采购包最⾼限价（元）: 1,200,000.00

序
号

采购品⽬
名称 标的名称

数量
(计量单
位)

标的⾦额 

（元） 所属⾏业 是否涉及
核⼼产品

是否涉及
采购进⼝
产品

是否涉及
强制采购
节能产品

是否涉
及优先
采购节
能产品

是否涉
及优先
采购环
境标志
产品

1

C05010

800 残疾
⼈服务

“蓉光·美
丽⼯坊”

流动集市
展⽰展销
宣传推介
服务

1.00（项
）

1,200,00

0.00

其他未列
明⾏业 否 否 否 否 否

是否适⽤本国产品标准：
采购包1：否

报价要求
采购包1：

序号 报价内容 数量（计量单
位） 最⾼限价 价款形式 报价说明

1

“蓉光·美丽⼯坊”流动
集市展⽰展销宣传推介

服务
1.00（项） 1,200,000.00 总价

本项⽬报价应是供应商完
成本项⽬要求的全部⼯作
内容的总价，采购⼈不再
额外⽀付任何其他费⽤。

★注：本采购包涉及采购货物的，供应商响应产品应当明确品牌和规格型号并指向唯⼀产品，不能指向唯⼀产品的，应通
过报价表唯⼀产品说明栏补充说明。
本项⽬涉及核⼼产品：

采购包1：
序号 采购品⽬名称 标的名称 产品名称

不涉及
注：涉及核⼼产品的，具体评审规定⻅第五章。

本项⽬涉及采购进⼝产品：
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采购包1：
序号 采购品⽬名称 标的名称 产品名称

不涉及
★注：不涉及采购进⼝产品时，供应商不得提供进⼝产品进⾏响应；涉及采购进⼝产品时，如国产产品满⾜采购需求，也

可提供国产产品进⾏响应。
本项⽬涉及强制采购节能产品：

采购包1：
序号 采购品⽬名称 标的名称 产品名称

不涉及
★注：响应产品属于《节能产品政府采购品⽬清单》中政府强制采购的产品，供应商应当提供由国家确定的认证机构出具

的、处于有效期之内的节能产品认证证书的原件扫描件或“全国认证认可信息公共服务平台”（http://cx.cnca.cn）的认证信
息截图，否则作⽆效响应处理。具体要求详⻅第五章符合性审查表。
本项⽬涉及优先采购节能产品：

采购包1：
序号 采购品⽬名称 标的名称 产品名称

不涉及
注：响应产品属于《节能产品政府采购品⽬清单》中优先采购的产品，供应商提供由国家确定的认证机构出具的、处于有

效期之内的节能产品认证证书的原件扫描件或“全国认证认可信息公共服务平台”（http://cx.cnca.cn）的认证信息截图，可
以享受优先采购政策。具体要求详⻅第五章规定。
本项⽬涉及优先采购环境标志产品：

采购包1：
序号 采购品⽬名称 标的名称 产品名称

不涉及
注：响应产品属于《环境标志产品政府采购品⽬清单》中的产品，供应商提供由国家确定的认证机构出具的、处于有效期

之内的环境标志产品认证证书的原件扫描件或“全国认证认可信息公共服务平台”（http://cx.cnca.cn）的认证信息截图，可
以享受优先采购政策。具体要求详⻅第五章规定。

3.2.技术要求
采购包1：
标的名称：“蓉光·美丽⼯坊”流动集市展⽰展销宣传推介服务

序
号

符号
标识 技术要求名称 技术参数与性能指标
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1 ★ 技术服务要求

  1、活动整体策划
围绕扩⼤“蓉光·美丽⼯坊”品牌影响⼒，促进残疾⼈⽂创产品销售，做好项⽬整

体策划。
2、活动现场执⾏
2.1场地租赁:根据8场“六进”场景，优选⼈流量⼤的场地，报采购⼈确认或者由

采购⼈提出需求，供应商负责场景落地，确保场地合规。
2.2展商邀请:负责集市展商邀请⼯作，要求每场集市展位数量不低于30个；同

时每场活动需邀请市、县助残⼯美⼤师等不少于2⼈。（供应商需单独提供承诺函并
加盖公章）

2.3现场布局：每场活动23个区（市）县残联组织参与率不低于90%，结合展位
数量、活动需求及场地实际情况，完成现场合理布局。

2.4展位搭建:每场提供不少于30个标准展位，标准展位不⼩于3⽶×2⽶，配备
统⼀品牌标识。（供应商需单独提供承诺函并加盖公章）

2.5氛围营造:线下氛围营造包括但不限于主题⻔头、主题桁架、主题沙⻰（⾳乐
等）、现场美陈DP点、宣传板、背景板、指⽰牌等。每场活动需运⽤电商直播⼿段同
步线上直播销售。

2.6⼈员组织:每场配备⾄少5名⼯作⼈员（含1名残疾⼈协助专员，会⼿语），
确保活动现场秩序与安全，同时确保参展商家及参与销售残疾⼈的满意率不低于95%

。
2.7每场活动展销时间不少于2天，每天时间不少于8⼩时。
3、活动宣传
3.1媒体报道：每场活动省级及以上媒体报道不少于1次。
3.2新媒体传播：每场活动⾄少邀请1个抖⾳或视频号开展抖⾳或视频号短视频

宣传，总曝光量不低于50万次；抖⾳或视频号粉丝量不低于20万。
3.3做好“蓉光・美丽⼯坊”项⽬的整体宣传推⼴。每场活动结束后，须保证“蓉光

・美丽⼯坊”官⽅抖⾳号、视频号、微信⼩程序平台的新增关注⼈数不少于100⼈。
4.建⽴活动专项档案
4.1单项活动结束后2⽇内⾃检和提交佐证材料（含采购⼈现场检查确认表、活

动总结、照⽚、媒体报道等，佐证资料应当与服务合同和要求相匹配）。
4.2全部活动结束后15⽇内，供应商提交《项⽬总体验收报告》及全套档案（含

活动⽅案、图⽂、视频、媒体报道链接等），档案需纸质版、电⼦版各1份；纸质版
装订整⻬、便于查阅，电⼦版分类归档、妥善备份，确保可追溯、可查阅。

5.其他要求
5.1安全责任：供应商在履⾏合同过程中，造成现场所有⼈员、财产等安全及事

故责任均由供应商负责，供应商在履⾏合同过程中，引发负⾯舆情由供应商负责。
5.2保险责任：供应商需为所有参展商及⼯作⼈员购买⼈⾝意外伤害保险（意外

险保额不低于50万元/⼈）。

3.3.服务要求
3.3.1服务内容要求
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采购包1：
序
号

符号
标识 服务要求名称 服务要求内容

⽆
3.3.2.商务要求

采购包1：
序
号

符号
标识 商务要求名称 商务要求内容

1 ★ 服务期限 ⾃合同签订并⽣效之⽇起⾄2026年12⽉10⽇⽌
2 ★ 服务地点 采购⼈指定地点。

3 ★
验收、交付标准和
⽅法

严格按照《财政部关于进⼀步加强政府采购需求和履约验收管理的指导意⻅》财库〔
2016〕205号、《政府采购需求管理办法》（财库〔2021〕22 号）、成都市财政
局关于印发《成都市市级采购项⽬履约验收实施细则(试⾏)》的通知等相关法律法规
的要求进⾏验收。

4 ★ ⽀付⽅式 分期付款

5 ★ 付款进度安排

1、合同签订后收到成交供应商出具的合法有效完整增值税发票后，达到付款条件起1

0⽇内，⽀付合同总⾦额的40.00%

2、按项⽬实际进度⽀付，当活动举办4场后，收到成交供应商出具的合法有效完整增
值税发票后，达到付款条件起10⽇内，⽀付合同总⾦额的40.00%

3、项⽬履约完成，验收合格后，收到成交供应商出具的合法有效完整增值税发票后
，达到付款条件起10⽇内，⽀付合同总⾦额的20.00%

6 ★
违约责任与解决争
议的⽅法

合同履⾏期间,若双⽅发⽣争议，可协商或由有关部⻔调解解决，协商或调解不成的，
向采购⼈所在地⼈⺠法院起诉。

3.4.其他要求
采购包1：
本项⽬提供项⽬实施⽅案：①活动设计⽅案；②活动搭建⽅案；③活动开展⽅案；④场地协调及时间铺排⽅案；⑤展商邀

约⽅案；⑥新媒体宣传⽅案。本项⽬提供安全应急处理措施⽅案：①安全保障应急措施；②活动现场安保秩序维护措施；③⼈
员突发疾病医疗处理措施。本项⽬提供⼈员配置⽅案：①⼈员组织结构；②⼈员管理制度；③⼈员分⼯职责。供应商需为本项
⽬评审因素提供详细的应答。
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