	博湖县2021年国家级电子商务进农村综合示范项目采购清单（970万）

	序号
	项目大类
	子项目内容
	建设内容
	规划资金（万元）
	总投资（万元）

	1
	完善农村电子商务公共服务体系建设
	1、升级改造县级农村电子商务公共服务中心
	[bookmark: _GoBack]对博湖县电子商务公共服务中心进行升级改造，改造面积1200平方米以上，对公共服务中心氛围设计装修，设立引导前台、农特产品O2O展厅、大数据中心、农村金融服务区、创客孵化区、直播室、会议室、培训中心、企业办公区等功能区域，根据需要配备电脑、打（复）印机、文件柜、投影仪、空调、桌椅、电话、VR设备、摄影器材（含：照相机、摄像机、直播设备等）、网络接入设备等设施设备。
	150
	560

	2
	
	
	发挥公共服务中心枢纽作用，合理统筹农村电子商务运营、物流、培训和助农增收等工作，吸引产业链上下游企业入驻，为县域电子商务发展提供综合信息、业务咨询、行业统计、营销策划、人员培训、创业孵化、视觉文创、金融信贷等综合服务，形成博湖县电商产业集聚区。
	30
	

	3
	
	
	搭建具有商品展示、信息发布、企业推广、物流配送、数据分析、系统管控、在线培训等为一体的博湖县农村电商综合服务平台，为本地群众提供在线电商资讯、在线视频培训、配送信息查询、供求信息发布等综合性服务。
	20
	

	4
	
	2、建设完善农村电子商务综合服务站体系
	整合邮政、供销、便民服务点、合作社等资源，升级改造7个乡镇电子商务服务站、15个村级电商服务点，乡镇电子商务服务站改造升级面积不低于30平方米，村级电子商务服务站点面积不低于20平方米，确保实现乡镇服务站100%全覆盖，行政村电商服务点50%以上覆盖。每个站点具备独立经营场所和专业服务人员，根据需要配备电脑、打印机、办公桌椅、智能电视、网络连接设备、充值缴费机、货架等，按照“六统一”标准，所有电商服务站点按照要求配备统一标识的门头牌、制度牌、引导牌等装饰宣传物品。
	40
	

	5
	
	
	积极探索村级电商服务站建设新思路，在村级电商服务站点的规划上，发挥各自优势，开展错位竞争，实现功能互补。服务站提供入户宣传、网上代购代销、充值缴费服务、订票、取转汇等基本金融服务、农产品收购、快递收取服务、生产服务、许可商品销售以及其他增值服务。
	10
	

	6
	
	3、建立公共服务品牌体系
	立足博湖县域文化、产业特性、旅游资源，打造1个一级县域公共品牌，建立健全品牌配图设计公共品牌要素、视觉识别系统（VIS）和宣传语，统一品牌标识形象、品牌理念，广泛开展品牌宣传，营造全县懂品牌、爱品牌、用品牌的氛围。打造2-3个二级品牌，重点面向博湖县本土企业的成熟品牌，按照企业产品特性，进行互联网结构化梳理，共同实施双品牌战略，县域品牌与企业品牌协同发展，互惠互利，共同推动博湖县农特产品销售，提升博湖县产品线上销售份额，激发农牧民种植养殖积极性。
	40
	

	7
	
	
	公共服务品牌管理，建立1套公共服务品牌使用规范，加强品牌授权管理。
	10
	

	8
	
	4、建立农产品质量溯源体系
	鼓励农牧业生产企业主动开展无公害、有机、绿色农产品、SC等认证、推进认证合格入市制度，切实提升农产品质量。建立博湖县农产品质量安全检测与质量追溯体系，尤其是以博湖辣椒品、水产品、特色林果品等为主不少于5个品类、10款产品；
	40
	

	9
	
	
	完善农业标准化生产体系，积极引导不少于5家企业、合作社，通过智能终端或查询网站，进行二维码扫描或手动输入查询码，实现销售农产品的完整追溯信息（包括种植、养殖、加工、运输、包装、分装、销售等流转过程中的全部信息）可查询，实现生产全过程监督、控制和检测，实现产品质量全程数据化、可追溯，其中使用防伪标签不少于10万枚。
	20
	

	10
	
	5、建设农产品上行营销渠道
	以市场为导向，努力提升新品开发能力，为社会提供符合不同群体需求的多样化优质产品。主要以辣椒、番茄、葡萄酒、水产、特色林果业、芦苇、畜禽等产业为核心，以博湖县牛羊肉、小麦、富硒果蔬等优势资源为辅，依托第三方服务商成熟的销售渠道及平台资源，利用阿里巴巴－天猫、淘宝、聚划算、淘宝直播；京东－自营（北京）、新疆自营专区（西北分公司）；快手；抖音；拼多多、多多买菜；斑马会员；美团；橙心优选；云集；兴盛优选等渠道推广博湖县农特产品，提高产品知名度，扩大博湖县农产品消费群体。后期培养孵化出一批专业运营人员，并建立完善一整套线上店铺运营管理制度，用于维持在京东、淘宝、天猫等成熟电商平台搭建的线上店铺管理运营，巩固博湖县农特产品在线上持续稳定销售。
	30
	

	11
	
	
	为提升博湖县公共服务品牌、企业品牌及博湖县本土农特产品知名度，促进特色农产品线上线下同步销售，带动农牧产品深加工、户外休闲等产业同步发展，全面推介博湖县特色农产品品牌，组织参与电商节、农产品展销会等活动不少于2场，参与产销对接会不少于2场，开展网络营销活动，不少于12场，其中大型线上线下营销活动不少于1场。
	140
	

	12
	
	
	整合政府公共媒体资源，通过电视台、政府网站、户外广告牌、微信公众号、宣传画册等多种方式宣传，借助国内知名主流媒体及社会化媒体，以及微博、抖音、小红书等内容传播渠道，展开品牌与产品，旅游及农商的宣传推广。以“原产地+电商平台+网络直播”的互联网新模式，遵循“一个县域一个品牌一个账号”的战略理念，以实时直播和短视频录制播放为主要手段，建立县域品牌24小时网络发声的主流账号。适时与明星、网红、学者、行业资深专家形成宣传矩阵，通过大平台营销活动释放影响力，借力打力，聚焦热点，形成爆发。
	30
	

	13
	健全县乡村三级物流配送体系
	1、完善基础建设
	博湖县电子商务三级物流体系的最终目标是建设顺畅的县、乡、村三级物流配送体系，打造“工业品下乡、农产品进城”双向流通平台，打通城市农村物流快递的“高速通道”。对县级仓储物流分拨中心升级改造面积300平方米以上、农产品分拣中心升级改造面积300平方米以上、气调库升级改造面积300平方米以上，制定仓储物流分拨中心管理制度，各岗位工作职能及业务实施流程，统一VI形象，根据需要配备厢式物流配送车辆2辆、冷链物流车辆1辆、物流中心安检机1台、打包机2台、叉车2辆、地牛、托盘若干、传送带、物流中心管理系统1套（具体数量根据实际情况进行调整）等设施，使仓储物流分拨中心、农产品分拣中心、气调库具有完善的电子商务集配分拣功能（功能布局包括货物存储区、拣选区、退货处理区、办公区等区域）。
	130
	190

	14
	
	2、整合公共资源
	整合邮政、供销、快递企业仓储及物流资源，引导本地商贸企业，进行统仓统配。改造提升现有电商服务网点，择优整合经营能力较强和辐射范围较广的网点，重点依托县乡邮政、供销网点，改造完善乡级服务中心7个，村级快递存取点25个，实现公共配送48小时从县城到乡镇、72小时到村，解决农产品进城“最初一公里”、工业品下乡“最后一公里”难题。
	40
	

	15
	
	3、搭建物流运输信息系统
	推进快递包裹、托盘、信息技术接口、运输车辆标准化。通过整合利用线下运输车辆、仓储等资源，进一步提高物流资源使用效率，组织商贸物流企业开展标准化试点，拓展商贸物流领域的互联网应用，为农村中小企业和零售网点等提供集中采购、统一配送、库存管理等服务，实现商贸物流车辆和货物实时跟踪和可视化管理，实现网络数据沉淀在本地。
	20
	

	16
	推动农村商贸流通企业转型升级
	1、深化县域共同配送模式
	探索“网订店取”“网订店送”等配送模式，提高县域物流配送效率。以美团、多多买菜、饿了么等本地社区团购平台为主要阵地，以乡镇村电商服务站为据点，打通消费品下行通道，完善内循环配送体系建设，满足博湖县居民线上消费需求，提升购物体验。
	30
	100

	17
	
	2、引导传统企业升级
	引导5家以上本土成熟企业转型升级，以博湖县公共服务品牌打造建设工作为纽带，引导博湖县本地龙头企业、合作社，在阿里巴巴、京东等成熟的第三方电商平台建立合作，通过平台渠道和大型活动扩大公共服务品牌、企业品牌知名度，引起全国消费者的关注。在辣椒、番茄、葡萄酒、芦苇、特色林果、畜禽、水产等产业生态对接上，以旗舰店为依托、特色产品为重点支撑、企业品牌为落地载体的多层级产业互动生态，打造博湖县电商产业集群；帮助传统企业在精品孵化上，通过互联网大数据、云计算等数字化赋能，推出线上爆款产品，形成数字化科技孵化链条。
	40
	

	18
	
	3、拓宽小微企业销路
	依托新兴的小程序、短视频、直播等多样化的方式，赋能博湖县实体经济全域电商共同发展，开拓社交网络销售渠道，开展粉丝互动，培养自媒体传播，满足不同场景消费需求。深入宣传推广博湖县农产品等优势产品，扩大产品销量；发挥第三方服务商“传帮带”作用，通过培训、网络教学、实战操作等方式，引导5家博湖县小微企业、10名个体户开拓抖音小店、快手电商、有赞店铺、微商城等社交网络销售渠道，熟练操作各类社交电商店铺软件、数据的应用操作，聚集固定粉丝消费群体，培养博湖县本土自媒体传播，满足不同场景消费需求。以电子商务进农村综合示范项目县乡村三级物流体系建设为链体，打通电商、邮政、快递和连锁流通企业与博湖县小微企业、个体户的供应链，共同深入宣传推广博湖县优势农特产品，扩大产品销量，为博湖县小微企业赋能。
	30
	

	19
	培育农村电商带头人
	1、开展电商普及性培训
	采用线上线下相结合的方式，面向县乡/镇村机关和基层党政干部、驻村第一书记、企业、合作社社员、退伍军人、返乡农民工、个体户、农村创业青年、返乡创业大学生、妇女、电商从业人员等创业人群开展电商普及性培训，计划培训1500人次（线下1000人次，线上500人次）。
	30
	120

	20
	
	2、开展创业技能培训
	针对创业青年、乡村服务站点站长、中小微企业员工等群体开展网店运营、社群营销、短视频直播带货等电商应用类课程，计划开展1500人次，其中青年创业培训1000人次、电商服务站站长培训250人次以及其他类型培训不低于250人次。
	45
	

	21
	
	3、开展创业孵化指导
	针对培训学员、创业青年、电商企业提供跟踪孵化服务，为企业、创业者提供专项孵化与技术支持，使其成为典范从而起到良好的示范带头作用，通过但不限于开展电商大赛、电商沙龙等活动方式，增强电商创业带动就业的能力，直接带动或间接带动电商人才不低于300人。
	45
	

	22
	合计
	970
	970



